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 KOMMEN WIR?















... dann sollten wir
uns gelegentlich
unterhalten:




CHRONOCODE

INSTITUT FUR HISTORY MARKETING®

Wir erzihlen lhre Geschichte(n)!

ChronoCode bietet Ihnen eine lebendige Aufarbeitung lhrer
Unternehmensgeschichte an, um diese gewinnbringend
als kreatives, dffentlichkeitswirksames Instrument in den
Marketing-Mix einzubinden und fir Ihre Unternehmens-
kommunikation nutzbar zu machen.

Als eine erfolgsversprechende und wirkungsvolle Methode
bietet sich das Storytelling an - also das Geschichtenerzahlen,
wie es bereits seit Menschengedenken gehandhabt wird.



CHRONOCODE

Was frither am Lagerfeuer oder Marktplatz ausgetauscht
wurde, hat seine Wirkung nie verfehlt - Interesse zu wecken
und Emotionen zu erzeugen.

Das hat sich bis heute nicht wesentlich geandert:

Interessant erzahlte Geschichten kénnen feste und emo-
tionale Bindungen zwischen Kunden, Mitarbeitern und dem
Unternehmen entstehen lassen.

Die Firmenhistorie ist also eine der wichtigsten Ressourcen
zur Formulierung und Verfestigung eines schliissigen
Unternehmens- und Markenbildes.

Und: Die Geschichte(n) eines Unternehmens und seiner
Produkte sind oft das einzig dauerhafte Alleinstellungsmerk-
mal und bilden damit eine glaubhafte Abgrenzung zu den
Wettbewerbern.



AEG, Crundig, Mannesmann, Philipp Holzmann
Firmen mit klangvollen Namen und von Welt-
geltung. Alle haben eins gemeinsam: Sie existieren
nicht mehr. Die Fehler, die zum Untergang fihrten,
waren meist hausgemacht. Geschichtsvergessen
wurden falsche Entscheidungen getroffen - und
diese nicht selten wiederholt von immer wechseln-
den Geschaftsfiihrern. Wie es besser geht, zeigte
beispielsweise IBM, die in einer kritischen Situation
ihre Geschichte studierten, die nétigen Schliisse
daraus zogen und so den Turnaround schafften.

[CHRONOCODE

HISTORY CONSULTING

Vermeiden Sie kostspielige Fehler,
ziehen Sie die richtigen Schliisse aus der Vergangenheit!

Insbesondere im Change Management, bei Fusionen und
Ubernahmen, sowie allgemein in disruptiven Situationen
und Zeiten ermdglicht die Auseinandersetzung mit der
Firmengeschichte eine seridse Analyse, die helfen kann,
Fehlschliisse zu vermeiden.

Dartiber hinaus kann History Consulting glaubwiirdige und

emational verwertbare Erkenntnisse liefern, um beispiels-

weise Unsicherheiten und Widerstande bei den Mitarbeite-
rinnen und Mitarbeitern zu Gberwinden.

Die intensive Riickschau soll natirlich keine tiberholten
Bilder konservieren, sondern kann Ihnen als inhaltliche
Klammer bei Umbriichen und Zdsuren dienen. Sie bietet
allgemeine Lerneffekte und richtet den Blick dabei stets
auch nach vorne - sie kann damit praventiv genutzt wer-
den bzw. die gegebenenfalls notwendige Krisenkommuni-
kation wesentlich unterstitzen.



Uta-Micaela Diirig, Bosch AG:
,Die Riickbesinnung auf die
eigene Geschichte und auch die
Griindung von Firmenarchiven
werden zunehmend wichtig fiir
den nachhaltigen Erfolg von
Unternehmen, weil so origindre
Kraftquellen fiir die Zukunft
erschlossen werden. In den USA
analysiert der Management-
nachwuchs an den Universita-
ten Unternehmenshistorien,
leitet daraus Kriterien fiir Erfolg
und Misserfolg ab und zieht an-
schlieRend Lehren daraus.”

Dr. Joseph Jung, Credit Suisse
Group: ,Wenn man nun PR nicht
als beschdonigende Kommunikati-
on versteht, sondern als Gesamt-
heit verschiedenster MaRnahmen
und Aspekte, die allesamt das
Bild eines Unternehmens ver-
mitteln sollen, so kann die Arbeit
eines Historikers durchaus als ein
Element des Ganzen verstanden
werden - und dies unabhdngig
davon, ob dieser Historiker ein
universitdrer Forscher ist oder
eben ein vom Unternehmen an-
gestellter Wissenschaftler

Dr. Harry Niemann, Daimler AG:
,Fiir Daimler hat Geschichte
immer einen hohen Stellenwert
gehabt. (...) Geschichte ist
immer auch ein Verkaufs-
argument, ein Beleg fiir die
Wertigkeit eines Produkts. (...)
Grundsétzlich sollte man das
offentliche Interesse an Unter-
nehmensgeschichte als eher
hoch einschatzen.”

Wilfried Feldenkirchen, Siemens AG:
»Fiir das Technologieunternehmen
Siemens (...) ist die knapp 160-jahrige
Firmengeschichte ein wichtiges
Element der Marken- und Kommu-
nikationsstrategie. Die lange und
erfolgreiche Tradition (...) des 1847
gegriindeten Unternehmens tragt
wesentlich dazu bei, dass Kunden
auf der ganzen Welt Eigenschaften
wie Kontinuitat, Zuverldssigkeit,
Vertrauens- und Glaubwiirdigkeit
mit Siemens assoziieren.”




Sie haben die Wahl!

Alle Dienstleistungen rund ums History Marketing aus einer Hand:
Je nach Auftrag kénnen wir Ihnen ein mafigeschneidertes Service-Paket
aus den dargestellten Diensten zusammenstellen.

Diese sind frei skalierbar, da wir tiber ein Netzwerk an Spezialisten

verfligen, die wir entsprechend Ihren Anforderungen zusammenbringen.

IT / Websites

e Aufarbeitung

Archivaufbau
Konzeption / Text

Ausstellungsgestaltung

CHRONOCODE

Ubersetzungen

Print-Produktion
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Case Study

50 Jahre immer besser: Hanseatic Bank

Jubildumsbuch und -film

CHRONOCODE

Ein hochwertiges Buch mit aufwendig
gestalteten Dopelseiten tber die

Ceschichte der Hanseatic Bank, ein-
gebettet in die allgemeine politische

sowie gesellschafts- und wirtschafts-
historische Entwicklung

Zum 50-jahrigen Jubildum der Hanseatic Bank GmbH & Co KG sollte ein
reprasentatives Buch und ein Kurzfilm zur bisherigen Firmengeschichte
erarbeitet werden. ChronoCode war flir das komplette Paket verantwort-
lich: von der Erstellung des Gesamtkonzepts fur Buch und Film, tber die
Dokumenten-, Bild- und Filmrecherche sowie das Fihren von Interviews
mit Zeitzeugen, bis hin zum Verfassen der Texte und der Erstellung der
Layouts. Das Buch und den Film finden Sie auf der Website der Hanseatic
Bank.

~ Dazu passend wurde zudem ein
ausdrucksvoller Film mit musika-
lischer Untermalung erstellt

Hanseatlc
Bank




Case Study CHRONOCODE

215 Jahre Privatbank Hauck & Aufhauser: Unabhéngig, Personlich, Unternehmerisch

Jubildaumsband, Archivaufbau

GroRes Projekt zum 215-jahrigen Jubildum der Hauck & Aufhduser
Privatbankiers AG: Die bewegte Geschichte des noblen Bankhauses
wurde erstmals umfassend und wissenschaftlich aufgearbeitet.
Die Tatigkeit umfasste die Dokumenten-, Bild- und externe Archiv-
recherche, die Konzeption und Erstellung des Prachtbands sowie
den Aufbau eines Firmenarchivs. Dariiber hinaus wurde ein Kurz-
film mit gesprochenen Text realisiert wie auch eine entsprechende
Historien-Site fiir das Internet.



Weitere Referenz-Projekte

Historisches Storytelling fiir eine Schweizer Privatklinik.

Uber weitere Projekte informieren wir Sie gerne
auf unserer website: www.chronocode.de

CHRONO

Drucksachen

0b ein Buch, Booklet, Flyer oder eine Broschiire: Wir recherchieren grindlich,
erarbeiten das Design und erstellen in enger Abstimmung mit Ihnen das
von lhnen gewtinschte Druckmedium. So liegt vom Auftrag bis zum fertigen
Produkt alles in einer Hand.

Storytelling

Die interessantesten Geschichten sind oft die, die das Leben schreibt. Und
sie sind in jedem Fall die glaubwiirdigsten und ehrlichsten. Wir schreiben die
Lebensgeschichte Ihres Unternehmens, mit der Sie gleichermaRen Kunden
und Mitarbeiter emotional fesseln.

Filme

KKurz oder lang, mit Sprecher oder lieber nur mit Musik: Wir erstellen den fur
Ihr Unternehmen passenden Film. Dabei entwickeln wir das Storyboard und
arbeiten bei der Umsetzung mit ausgewiesenen Filmspezialisten zusammen

Ausstellungen

\Wir riicken Ihre Unternehmensgeschichte ins richtige Licht. Ihre Produkte er-
halten damit den Platz, der ihnen gebuhrt und fir jeden Betrachter eine Reise
in die eigene Geschichte bilden kann. In Abstimmung mit Ihnen definieren
wir die fur die Ausstellung passenden Fabrikate und kimmern uns um die
Realisierung.

Events

\Wir konzipieren fur Sie ebenfalls Ihren Event zum Jubilaum. Das kann traditio-
nell'sein, wir gehen aber auch hier gerne neue, experimentelle Wege. Im jeden
Fall'sorgen wir daftr, dass der Jubilaumstag fur Sie und Ihre Gaste lange in
positiver Erinnerung bleibt.

Archiv

Damit das Gedachtnis Ihres Unternehmens auch fir die nachfolgenden Gene-
rationen erhalten bleibt, errichten wir Ihr eigenes, nach neuesten Malstaben
auseerichtetes Firmenarchiv. Bei Bedarf greifen wir dazu auch auf ein weit-
|dufiges Netzwerk an Archivaren zuriick.



Ruten K%
Sle uns an,

wir freuen uns auf Ihre Geschichte(n)!

CHRONOCODE

< 06154-60 87 29 069-307 56 224



»Das Leben kann nurin der Schau
nach riickwarts verstanden,

aber nur in der Schau nach vorwarts
gelebt werden«

Soren Kierkegaard

CHRONO




